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Comprensién de lectura
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distribuidor [ 7 4 — 7 — | [t ANZEE |

moda IZ1F [FRAT] L WIHIERDAICD [Z77vvav] LWwHIEKRSHH F
j—o :@Fﬂﬁ%ﬁ&i |_777“/“/EIT/J ab)ﬁﬁ%ﬁ{%bm(b)ij—o

con [~&—fgic| T~%E>o| I~%fEo 77|
formato comercial [FEE74+—~ v I |

Xpic [ 1] ZogadEAHTcE IR, TRIFHRETIZ RV DTT R,
INE, TNFETCONE L BARMICHAT 3 -0 icflibiE 3,

2% U . ocho formatos comerciale [ S DDEE T+ —~ v | O & % EARR
IR T W5 DTd,

ubicado en~ (ZFZ 1% ubicada) [~1cH B - FRfES 3 |
zona | Hudg | [ X8

privilegiado (1% privilegiada) [FitE% 172 [FEBIK WD |
Z O TIL zonas privilegiadas 2 DT, 3 21 [B&FKboxLY 7 [&Ek

TYT] EnwSZETT,

estar presente en~ [~iCH 5 | [~iT\ 3 |



BB
sede [AER ] TAHL]

La sede del grupo, que pertenence al enpresario~ D531, que LAF T La sede
del grupo [ 7V —7DOARE] O L2 ZFHAL T E T,

pertenecer a~ [~ICFIEL T3] [~IZBL T3]
empresario (1L empresaria) [{REFR] [FFEE

- estdn en A Coruna, donde se abrié el primer Zara ® 43 %. donde LARF
THiD A Corufia D Z & ZHAL T WET, [1 7V HREHD Zara ZRHE L 72 A

Coruna lZdH 5] &7 Y T34,

Zara &\ 9 BiEIZ. B CHET 20 TCiinl AoFIck><iEdT 20T
se abrié & . ZEHEEIC R B DT,

principal [ F% 7| &b HE X

cadena L WIHDF [FTLVEYF] [Frxvan]| EWOERL SRS Y 325,
2T, [F=z=VIE] TRVE] REOEKRTHELDNTHET

al principio [F]® 3] [BHID 5 b it

modelo L WHDIF [FT 1] ORI BREDEW®RED Y T2, 22T
MEM] THR] &) ERTEbRL TS,

barato (ZM2 1% barata) [ %\ |
parecido a~ (LM parecida a~) [~ICflT w3 |

parecido a los de marcas caras D57 C9 23, alos modelos de marcas caras T

43, &I modelos P TETCWADT, BRI N TWBDTT,



caro (LM% cara) [(fEEAS) @i
negocio [f7e] THUAI| T€ ¥ % & |

éxito [ I |
empezar a+BFFE [~ LiHD 3 |

méds : & ZCTD mas 1ZHEHRTIERL THot% D] Lnw)ERTHELNAT
WE T,

por toda Espafa [ A=A v4+41c
BoERE
cambiar [Z % % ] * cambid I FBEDTHHD 1 > T3,

proceso [ 7'\t X | [EfE ]

disefio [ 7% 4 v | [3%&t]
fabricacién [#y& | [/ |

distribucién [yt | [4rEd) [0 24 C

reaccionar [ G35 ] [HIG3 5]
reaccionar a~ [~IZRIGT 3| [~ 3 ]

rapidamente [5 < | [3H#HIC
tendencia [f#EA] | [ )& |

nuevas tendencia en lo que él llamaba {moda instantdnea) . D#(57 1%
{4 v 22y r77vvav) bEab0HERILY ] EWIRELTT
VAW



En Zara el disefio se consibe como un proceso estrechamente ligado al publico.®
EB5rcF 23, como X [~& L TJ] T3, I &
WKL, publico X A% - k&) T3,

Z9# % 2% & seconsibe DEMIZL DY THAD [Zara TR, FHA v
RAREFUD 0T LAL LTHEAOR TS| LVLIBLICAY T
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estrechamente [ %Z521C |

La constante informacién que llega de las diferentes tiendas ®&B453 1%, que AR
C La constante informacién ZitHHL T 3, [HloBlErLEL a v A XY
M eiEHR] T3 A,

directamente [ %4 L 7 bic | [TE#E]

creacién [BIE | [ #lid |

responder (&2 5| IRF%xT 5
responder a~ [~IC&E X 5] [~ICBREE2T 3]

demanda [k | [F25H |

se dice que~ [~ FbN T3]

desarrollar : [FA¥ 3% | [FREX¥ 2| [EHIT 3]
producto [#f5 | TR |

Se dice que Zara necesita solo dos semanas para desarrollar un nuevo producto y
ponerlo en el mercado D#[5rCTI 23, ponerlo DHE[D para BEM I N TV X

3, para desarrollar un nuevo producto y para ponerlo T3 43,

ponerlo @ lo i¥ nuevo producto ® Z & TF 4, [Zara Tld, # L B % FIFE
Lifigicti s CledbEmpldz o2 2 Z L EbhCnE 3] Th,



lanzar : [FH$ 2] [T 5] W BEKRTT, [FKFET 2] LWIHBKTYH
b F I,

alrededorde~ B X%~ [§¥~

cada | [~ZkiT] L WHEKY [F~] Lo BEKRTHELRLE T, BAIC
B4 TEEE L RY 5,

secreto | FA%% | [ ek ]
en lugar de~ [~DfRbH v i |

individuo (1% individua) [{EA | [{E A D |
coleccién 1@ [av 27y ayv ] <32, Il [ES] TRWTT,

[FED NG | &wv )R, agotar &\ ) BE 2 v £ 3, AR ICZE)GE
TRHEL T, ZDH 1% Sus colecciones & HEIE R TFEEIC R 2 DT
se agotaron [V INT L7/z] &4 9,

conlo que I¥, porloque E[RILK [7Hdrb~] LiRZELRWVWTT,

crear : [Bli&E3 2 | [EWES %) [RIEXT %
T ZTD se crea [IXEFETHORIFTI 1,

exclusividad (3&FE %51 < & [ | THEME | [HEbPE] eI N T
WETH, 22T TFRIR] LK CTRWTT,

periédicamente [EHARYIC | [EHARIC

gRutl> 2

realizar [EH T3 | [EfT75 3]
T ZTD serealiza lIZFET [FEfTE3 N3 | L) ERTI N,



propio (Z V%1% propia) [ARAD ] THE D |

La distribucidn se realiza en tiendas propias, donde se cuida al maximo la

decoracion, la musica de ambiente y la atencidn.
il (oe) Ao BM (HE0BIE) fTbih, £ o Tk, &3P
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cuidar al maximo~ [~ICEKRBOEEZ T 35 |
BRBE%R
quizd / quizds [ %43 S ] * EBLEfioTHRWTT,

original [A4 U ¥ F e | AN 75 |

estrategia [ HRM% |
politica [BiiA | [BEE ]

hacer publicidad [JE&%# 13| [T 3]
competidor (ZVEHZ 1L competidora) [#HFHHTF] [ 74 1]

preferir+ BIFRE [~ 3 5 8FATH L] [~FT 3 HBR ]
invertiren~ [~ICHEET S| * [~] O VBHFHOLE ZEFFEM L 720

9,

BINBE
por otro lado [—77
seguir [HtlF 2 | BWHT 2] THEWTWL

mover [ B)A3 |
produccién [A:7E | [#LE |



apaises D alx [~~] LWwIFER b TVE T,
pobre [E LW | [HFITH L] A=A |

portanto [722 6 ] [>T

hacer [~3 %] [{E3 |
se hacen |I%ZBIRET [{fEbN T3 - iGN Tw3 | T,

BEB%&
Oporto : R FHALDFENLF D L TT A,
entrar en~ [~IC A% | *entrd |3 entrar D EEBEDEH O 1 2 T34 1,

expansiéon [fEA ] [ ]
continuo (ZMFZ X continua) [HEFE L 7= | [HE 2 720 |

en la actualidad 43 ] [BHEIX] [SH<TIX]

se encuentra en~ [ ~IZ® 3 |
encontrar & WO BIEAIL [HoF 2] &5 ] L) ERAS I TI 5,
DX [~i2hd]| [~icnwd ]| LAiEEZRIGELHLDTT,

mias de~ [~ koD |

YN 33
ofrecer [{&ft3 2 | [EHL H 3 | * ofrecen |Z ofrecer DIEFHD 1 >T3 1,
ropa interior [ F7

cosmético [{UHES: ] * maquillaje % [FFEE T3 42,
complemento I (ZtA 4 B2 H Y £ 32, HIRRICKRS L.
NP TR & v BRI Y £3,



actualmente 4| [HTE |
existir [ fF7ET % | [H 3| *existe 1 existir DIEFHD 1 2T9 1,

Actualmente existe también Zara Home, donde se venden articulos para la casa,

que ademads se pueden comprar por Internet.
[THTEIX, ZaraHome d H Y, % CREFEHMPBITTE S TnE 7,
L2d, ZOFERMIEA v 2 —F v P CEBAHERZ T

¥ 9. donde L& CHjD Zara Home Z e 3t L. vender O 3ZHjHE,
sevenden [HFEE N TWw5 | ERIMLTCwE I, £ L T, que LAFET articulos
paralacasa D Z & ZMRFHHL TWE 3, &HED se pueden comprar |3 H)HE
TiE7%e < [(—RICHRA ) BEAHKS] &9 Z & 7D T se pueden
comprar & 72> CW5DTT,

20. El texto trata sobre la historia de la cadena Zara.

[AXTlE, Zara IO WTHE Y F o T E T

tratar &\ D BEAE THO 5 | & v BROB)E T8, HlZIE,
JDequésetrata? L Ex I MIDZ 2T oTWBEDTTH? ]
¢De quiénsetrata? ¢ 2T [HDZLZ2F-oTn5DTT D ?

21. Zara es el negocio mas importante de Amancio Ortega.
[Zara k., 7=V 7 - ANTHROBIERAZL I F X TT

a)
unico (ZMFIT Gnica) [ME—d | [7277—2 D |



22. Los modelos de Zara son creados por un grupo de disefiadores.
[Zara DET NV (R) BT FAF—DI V=TI XV ESGNTWE L]

ZZTIE [serBFA+BESF] T [~3Nnd] L) ZEREROKRENMEDN
TwE T, 72 [set+ 3 AMHEE - B oER] THXHEORIEL K F
9, T ZTl¥soncreados & 72> TW¥ 34,

b) personalmente [ AHYJIC |

23. La cadena Zara no hace ningin tipo de anuncio.

[Zara i35 %2 V)R o TV ERA ]

no hacer ningiin tipo de~ [V 73~ Lo T\

anuncio /A5 ] [E% ]

b) Hace tantos anuncios como otras marcas.

i 77 v FERIEL bW ARG LTW3 |

c c ALK bWiRILD~]

tanto~como * * | °

c) Hace m4s anuncio que las otras marcas.
D77 v F LY 72 SARERZL TN
sl e X0~ 2w R D LTV E T,

Z ZTiX, mas~que - -

24. Zara vende y produce en todo el mundo.

[Zara 3R HPCRFELAEEL TWE T

vender [7¢ 5 |

producir [#EFET 2 | [#ES 2 ||



25. En Zara Home se pueden comprar articulos de decoracion.

[Zara Home TiZ, iz E 5 Z L 3HE T 3
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